Finansuoja
Europos Sajunga

VIESINIMO KAMPANIJOS, SOCIALINIU TINKLU AKCIJOS, PASLAUGU
TECHNINE SPECIFIKACIJA

I. BENDROJI INFORMACIJA

Perkancioji organizacija — Lietuvos Respublikos aplinkos ministerijos Aplinkos projekty valdymo
agentira (toliau — Perkancioji organizacija, Agentiira).

Pirkimo poreikis — pirkimas vykdomas jgyvendinant projekta Nr. 01-015-P-001 , Atlieky
prevencijos vieSinimas* (toliau — Projektas), finansuojama Sanglaudos fondo IéSomis.

Pirkimo objektas — vieSinimo kampanijos, socialiniy tinkly akcijos, paslaugos (toliau —
Paslaugos).

Pirkimo tiksliné grupé — namy tikiai (suaugg, jaunimas).

Pirkimo tikslas:
¢ informuoti namy tikius apie maisto Svaistymo problema;
e skatinti atsakingg maisto vartojimg ir maZesnj atlieky kiekj;
e jtraukti namy utkius j aktyvig diskusijg ir dalijimasi praktiniais patarimais.

Paslaugy teikimo laikotarpis: 8 mén. nuo sutarties jsigaliojimo dienos.

Esama situacija ir tikslai. Antrinis atlieky panaudojimas (zZiediSkumas) Lietuvoje Siandien gerokai
atsilieka nuo Europos Sagjungos vidurkio ir siekia vos 4 proc. (ES vidurkis — 11,7 proc.). Maisto Svaistymo
problematika Salyje taip pat iSlieka itin aktuali, o pastaryjy mety tendencijos nerodo pozityviy pokyciy
visuomenes elgsenoje. Aplinkos apsaugos agentiiros ir Regioniniy atlieky tvarkymo centry atlikty misriy
komunaliniy atlieky sudéties tyrimy duomenimis, Salyje susidaranciy maisto atlieky kiekis kasmet auga.
Jei 2016 m. 1 gyventojui teko beveik 35 kg. maisto atlieky, tai 2021 m. — 40,1 kg.

Pagrindinés maisto Svaistymo priezastys:
1. nepakankamas apsipirkimo ir patiekaly planavimas;
2. apsipirkimo aplinka (pvz., tokie reklaminiai Stkiai kaip: ,,Pirk vieng ir gauk antrg nemokamai!“
skatina impulsyviai pirkti per daug);
3. neteisingai suprantamas maisto produkty zyméjimas ,,geriausia iki* ir ,tinka vartoti iki*, todél
tinkami vartoti produktai iSmetami;



4. nepakankami maisto produkty naudojimo ir patiekaly gamybos jgudZziai (pvz., valgio gaminimas
1§ turimy maisto produkty, liku¢iy panaudojimas);

5. sunkiai iStustinamos arba per didelés pakuotés;

6. démesys estetikai (pazeisti, kreivi vaisiai ar darzovés laikomi nepatraukliais).

Atsizvelgiant ] tai, kad namy tikiuose didelg iSmetamo maisto dalj sudaro nesuvartotas maistas,
kurio pagaminta per daug, taip pat dél to, kad sugedo, galima daryti iSvadas, kad vartotojams reikalingi
patarimai ir Zinios mokantis taupiai planuoti porcijas, kurybiskai 1§ maisto liku¢iy paruosti patiekalus,
tinkamai saugoti paruoStg maistg. Atsizvelgiant j siekiamus Nacionalinio pazangos plano 1.4.1 ir 6.10
uzdaviniy poveikio rodiklius, prioritetas taikomas Lietuvoje susidaranciy atlieky prevencijai — skatinant
maisto Svaistymo prevencija. Vartotojy pozitrio keitimas ir ekologinio sagmoningumo skatinimas
tiesiogiai susij¢s su jy edukacija, todel vieSinimo kampanijoms keliami Sie tikslai:

— keisti tiksliniy grupiy motyvacija, elgseng, vartojimo jprocius, didinti visuomenés

aplinkosauginj sagmoningumga ir taip prisidéti prie Lietuvos siekio mazinti maisto Svaistyma,

pasiekiant ES vidurkius;

— pasiekti, kad tvarus, i beatliekj vartojimg orientuotas gyvenimo budas, blity suprantamas kaip

Siuolaikinio zmogaus elgsenos standartas, o atsakomybé uz atlieky prevencija tekty ne tik

institucijoms, bet ir kiekvienam pilieciui asmeniskai.

II. PASLAUGU POBUDIS

Pirkimas vykdomas jgyvendinant vieSinimo kampanijos ,,Skatinti namy iikius, prekybos ir paslaugy
sektoriy pakartotinai naudoti daiktus ir neSvaistyti maisto* strategijoje, taktinio veiksmy bei priemoniy
plane (toliau — Strategija) numatytas veiklas.

Strategijoje pazymima, kad 2024 m. atlikta reprezentatyvi gyventojy apklausa parod¢, kad tokie
informacijos Saltiniai, kaip interneto naujieny portalai, televizija, socialinis tinklas ,,Facebook* yra
svarbiausi komunikacijos kanalai Lietuvoje. Duomenys sutampa su Kultiiros ministerijos vykdytu
ziniasklaidos priemoniy naudojimo rastingumo lygio poky¢io tyrime (2021 m.) gautais rezultatais.

Strategijoje nurodoma, kad atliepiant Siuolaikinius auditorijos poreikius svarbu planuoti
komunikacija, kuri nebiity vienkrypté, t. y. Zinutés perdavimas tikslinei grupei be jsitraukimo ar atgalinio
ry$io galimybiy. Tiek planuojant vieSinimg medijose, tiek tiesioging komunikacija biitina maksimaliai
uztikrinti tikslinés grupés dalyvavimo mechanizmus. Konkursai, viktorinos, kirybinés dirbtuvés,
dalinimasis turiniu, patirtys per praktika — visa tai leis padidinti suinteresuotyjy jsitraukimg ir taip pasiekti
norimy rezultaty.

Transliuojami praneSimai turi buti kuo asmeniskesni, pasakojant autentiSkas, iSgyventas istorijas,
patirtis, dalinantis vertybémis. Rengiant turinj labai svarbu vengti apibendrintos informacijos, o ieskoti
unikaliy istorijy ir jas papasakoti. AutentiSkumas labai svarbus kalbant ir apie nuomonés formuotojus —
kampanijose turéty biiti pasitelkiami tie nuomones formuotojai, kuriems jraSas apie maisto neSvaistyma
nebiity tik dar viena galimybé uzsidirbti. Svarbu pasirinkti tuos nuomonés formavimo lyderius, kuriems
tvarus, tausojantis poziliris yra asmeniné vertybe, net jeigu jy sekéjy skaicius mazesnis. Tokiu atveju, jy
kuriamas ir publikuojamas turinys bus nepalyginamai priimtinesnis ir paveikesnis tikslinei grupei.



ITI. REIKALAVIMAI PASLAUGOMS IR PASLAUGU APIMTYS

3.1. VieSinimo kampanijos sudétinés dalys:
e komunikacija socialiniy tinkly ,,Instagram® ir / ar ,,Facebook* paskyrose;
e rubrikos interneto naujieny portaluose;
e viktorinos radijo stotyse.

3.2. Komunikacija socialiniy tinkly ,,Instagram* ir / ar ,,Facebook* paskyrose:

3.2.1.  Rugséjo 29-0ji yra Tarptautiné informavimo apie maisto Svaistymg diena. Minint Sig data
siekiama atkreipti visuomenés ir verslo démesj j maisto Svaistymo ir atlieky problema, vykdant kampanija
simboliniu pavadinimu ,,Tus¢ia 1¢ksté* (pavadinimas gali biiti kei¢iamas, atsizvelgiant i tiekéjo
pasitilymg) socialiniuose tinkluose ,Instagram® ir / ar ,,Facebook®. Jos tikslas — didinti namy tkiy
sagmoninguma apie maisto Svaistymo problema, skatinti atsakingg vartojimag ir padéti zmonéms suprasti,
kaip jie gali prisidéti prie maisto atlieky mazinimo.

3.2.2. Bendradarbiaujant su maitinimo jstaigomis, maisto tinklaraStininkais, nuomones
formuotojais, vartotojai kviec¢iami ,,Instagram® ir / ar ,,Facebook* socialiniuose tinkluose dalintis savo
maisto 1€kS¢iy nuotraukomis pries ir po kaip jrodymu, kad kavingje uzsisakoma, o namuose i 1¢kste
jsidedama tik tiek maisto, kiek yra suvalgoma. Prie , Instagram® ir / ar ,,Facebook* tinkluose pasidalinty
jrasy naudojamos grotazymés, pavyzdziui, #TuS¢ialLéksté, #NesvaistykMaisto, #SumazinkAtliekas ir
pan. PraSoma dalintis paskelbtu jrasu.

3.2.3. Tiek¢jas turi uztikrinti ne maziau kaip 8 maisto tinklarastininky ir / ar nuomonés
formuotojy dalyvavimg kuriant turinj. Kiekvienas tiekéjo sitilomas tinklarastininkas, nuomonés
formuotojas socialiniuose tinkluose ,,Facebook® ir / ar ,Instagram® turi turéti ne maziau kaip 20 000
sekeéjy, jiems turi biiti artima maisto, jo taupymo, maisto ne§vaistymo temos.

3.2.4. Kampanijai pasirinkti maisto tinklaraStininkai, nuomonés formuotojai savo socialiniuose
tinkluose turés publikuoti bent po 2 jraSus (angl. posts) ir parengti bent po 5 pasakojimus (angl. story).
rasai ir pasakojimai turi biiti publikuojami ne visi 1§ karto vienu metu. Komunikacijoje turi biiti
paZymeétas (angl. tag) kampanijos pavadinimas, kvieciama prisijungti ir dalyvauti akcijoje.

3.2.5. Siekiant didesnio jsitraukimo, projekto reklaminei kampanijai socialiniuose tinkluose
nInstagram® ir / ar ,,Facebook* turi biiti numatytas biudzetas ne maziau kaip 800,00 eury be PVM 3
meénesiy laikotarpiui.

3.2.6. Planuojama, jog $i akcija turety vykti iki 2026 m. Sv. Kalédy. Jai pasibaigus, tiekéjas turés
iSrinkti laimétojus (ne maziau kaip 5), kuriems bus padovanoti vieSinimo kampanijos temg atspindintys
prizai. Kiekvieno prizo verté — iki 200 Eur be PVM.

3.2.7.  Pries prasidedant kampanijai iSplatinamas praneSimas Ziniasklaidai (1 vnt.). Kampanijai
baigiantis taip pat iSplatinamas praneSimas Ziniasklaidai (1 wvnt.), kuriame informuojama apie
besibaigiancig kampanijg, apibendrinami rezultatai ir rekomenduojama artéjant didziosioms mety
Sventéms 1§ anksto apgalvoti maistg ir jo kiekj, kurj bus realu suvalgyti. Tiekéjas turi uztikrinti, kad
iSplatinta informacija biity paskelbta bent 1 (viename) interneto naujieny portale, kurio ménesio realiy
vartotojy (angl. real users) skai€iaus vidurkis per 2026 m. I ketvirtj, remiantis ,,Gemius Audience* arba
lygiaverciais duomenimis (https://e-public.gemius.com), ne mazesnis kaip 1 000 000. Jeigu remiamasi
»Gemius Audience duomenimis, Perkancioji organizacija pati patikrins duomenis. Jeigu tiekéjas
atitikimo jrodymui remiasi lygiaverciais duomenimis, tiekéjas privalo pateikti lygiavercius duomenis /



https://e-public.gemius.com/login

dokumentus, kartu pagrisdamas jy lygiavertiSkumg. Atkreipiame démesi, kad lygiaveré¢iu dokumentu
negali buti laikoma paties tiekéjo ar sitilomo interneto portalo deklaracija apie pasiekiamg auditorija, tai
turéty biiti nepriklausomos rinkos tyrimus atliekancios jmonés iSduotas dokumentas / patvirtinimas.

3.2.8.  Vykstant §iai akcijai Aplinkos projekty valdymo agentiiros ir / ar Aplinkos ministerijos
socialiniuose tinkluose administruojamuose profiliuose reguliariai skelbiami paslaugy tiekéjo parengti
patarimai, kaip sumazinti maisto Svaistymg namuose, pavyzdziui, kaip tinkamai planuoti pirkinius,
saugoti maistg, naudoti likucius ir pan. Taip pat dalinamasi su Sia tema susijusia informacija.

3.2.9. Komunikacijos socialiniuose tinkluose trukmé 5 ménesiai.

3.3. Rubrikos interneto naujieny portaluose:

3.3.1. Vykstant kampanijai socialiniuose tinkluose, 4 skirtinguose interneto naujieny portaluose,
kuriy ménesio realiy vartotojy (angl. real users) skaiCiaus vidurkis per 2026 m. I ketvirtj, remiantis
,Gemius Audience* arba lygiaverciais duomenimis (https://e-public.gemius.com), ne mazesnis kaip 800

000, bty skelbiami interviu ir diskusijos su ekspertais apie maisto §vaistymo problemg ir jos sprendimo
budus. IS viso turi biiti publikuojama:

¢ 16 teksty, kuriy kiekvieno apimtis ne maziau 3500 spaudos Zenkly su tarpais. Tekstai iliustruojami
nuotraukomis, infografikais ir pan.

¢ 4 dinamiski video reportazai, kuriy kiekvieno trukmé 1,5-5 minutés. Reportazuose turi biiti
pakalbinami akcijos dalyviai.

e | tinklalaidé iki 15 min. trukmés viename interneto naujieny portale, kurio ménesio realiy
vartotojy (angl. real users) skaiciaus vidurkis per 2026 m. I ketvirtj, remiantis ,,Gemius Audience* arba
lygiaverciais duomenimis (https://e-public.gemius.com), ne mazesnis kaip 1 000 000.

Kiekviename portale publikuojama po 4 tekstus ir 1 video.

3.3.2.  VieSinimo kampanijos trukmé interneto naujieny portaluose — 3 ménesiai.

3.4. Viktorinos radijo stotyse.

3.4.1. VieSinant socialiniuose tinkluose vykstancig kampanija, organizuojamos viktorinos radijo
stotyse, kuriy metu skaitytojai gali laiméti prizus.

3.4.2. Viktorinos turi biiti organizuojamos dviejose skirtingose nacionalinése radijo programose*,
transliuojamose lietuviy kalba. Kiekvienos radijo programos vidutiné pasiekta auditorija pagal paskutinj
pirkimo dokumenty paskelbimo metu oficialiai ir vieSai prieinamg radijo auditorijos tyrimg, atlikta
naudojant ,,.Day-After Recall“ (DAR) metodika arba lygiavertj tyrima, turi biiti ne mazesn¢ kaip 4
procentai. Tyrimas turi biiti atliktas 2024 m. Ziemos—pavasario radijo auditorijos tyrimo laikotarpiu arba
naujesniu laikotarpiu. Tiekéjui, remiantis DAR tyrimo duomenimis, papildomy dokumenty pateikti
nereikalaujama. Tiekéjui, remiantis lygiavercio tyrimo duomenimis, privaloma pateikti nepriklausomos
rinkos tyrimy bendrovés iSduotus dokumentus, patvirtinancius tyrimo rezultatus ir jy lygiavertiSkuma.
Tiekéjo ar radijo stoties deklaracijos apie auditorijos dydj nelaikomos tinkamu atitikties jrodymu.
*Nacionaliné radijo programa — radijo programa, kuri translivojama antzeminiu radijo tinklu ir
priimama teritorijoje, kurioje gyvena daugiau kaip 60 procenty Lietuvos Respublikos gyventojy (Lietuvos
Respublikos Visuomenés informavimo jstatymas, aktuali redakcija).

3.4.3. Preliminarus viktorinos scenarijus: laidy vedé¢jai i§ pradziy pristato problematika, galimus
sprendimus, iniciatyvas ir pan., tuomet klausytojai kvie¢iami skambinti  studijg ir atsakyti | pateikta
klausima, padiskutuoti su laidos vedéjais. Kiekvienoje viktorinoje klausytojas, teisingai atsakes i
klausima, laimi priza.


https://e-public.gemius.com/
https://e-public.gemius.com/login

3.4.4. Viktorinos organizuojamos visomis savaités dienomis, dviejose skirtingose radijo stotyse, i$
viso — 25 viktorinos. Skirtingose radijo stotyse viktorinas galima transliuoti ta pacia savaitg. Tarp
viktoriny transliavimo savaiciy galimos pertraukos. Viktorinos turi biiti transliuojamos jvairiy laidy metu
nuo 7:00 iki 19:00 val., kiekvienos viktorinos trukmé 2—5 min. Bendra viktoriny trukmé — 3 ménesiai.

3.4.5. Viesinimo kampanijos apimtys pateikiamos lentel¢je Nr. 1.

1 lentelé. Viesinimo kampanijos apimtys.

Maisto tinklarastininky, socialinés ziniasklaidos nuomonés formuotojy sklaida (jrasai,

pasakojimai) socialiniuose tinkluose 36 vat.
Straipsniy parengimas 16 vnt.
Vaizdo reportazy sukiirimas 4 vnt.
Tinklalaidés sukiirimas ir transliavimas 1 vnt.

Turinio (patarimy) paruoSimas publikavimui AM ir APVA socialiniy tinkly paskyrose 24 vnt.

Prizai akcijos laimétojams 5 vnt.
PraneSimo Zziniasklaidai parengimas ir iSplatinimas 2 vnt.
Viktoriny/zaidimy organizavimas radijo stotyse 25 vnt.
Reklaminé kampanija socialiniuose tinkluose 1 vnt.
Projekto valdymas / koordinavimas 1 vnt.

3.5. Tiekéjas atsakingas uz vieningos, visg paslaugy laikotarpj apimancios vieSinimo kampanijos
koncepcijos ir vykdymo eigos (numatant preliminary veiksmy plang) parengimg ir suderinima su
Perkanciaja organizacija. Veikly grafikas Perkanciajai organizacijai turi biiti pateiktas per 10 d. d.

3.6. Tiekéjas rengia ir teikia vieSinimo ataskaitas (informacing ir vaizding medziaga apie suteikty
paslaugy rezultatus) kartu su atsiskaitymg pagrindzianciais dokumentais (PVM saskaita faktira,
priémimo—perdavimo aktu). Galuting ataskaitg pateikia ne veéliau kaip per 30 dieny po paslaugy
suteikimo.

3.7. Visoje medziagoje privaloma paminé¢ti Projekta, nurodyti finansavimo Saltinj (Sanglaudos
fondo 1¢50s), panaudoti Europos Sgjungos emblema su teiginiu ,,Finansuoja Europos Sgjunga“ ir Aplinkos
projekty valdymo agentiiros logotipa (abu logotipai spalvoti). VieSinimo reikalavimai socialiniuose
tinkluose skelbiamoms Zinutéms: jrasyti fraze ,,Projektas finansuojamas Europos Sajungos 1éSomis* ir /
arba pridéti grotaZzymes #finansuojaEuroposSajunga. Daugiau informacijos:
https://www.esinvesticijos.lt/igyvendinimas-1/viesinimas.

IV. APLINKOS APSAUGOS KRITERIJU NUSTATYMAS

Vykdomas Zaliasis pirkimas vadovaujantis Aplinkos apsaugos kriterijy taikymo, vykdant zaliuosius
pirkimus, tvarkos apraso, patvirtinto 2011 m. birzelio 28 d. jsakymu D1-508 ,,Dél Aplinkos apsaugos
kriterijy taikymo, vykdant Zaliuosius pirkimus, tvarkos apraso patvirtinimo* (toliau — Tvarkos apraSas):

4.4.3. papunkc¢iu — perkamos paslaugos yra nematerialaus pobiidzio (intelektinés) paslaugos, nesusijusios
su materialaus objekto sukiirimu ir techningje specifikacijoje néra apraSomas naujo objekto sukiirimas,
kuriy teikimo metu néra numatomas reikSmingas neigiamas poveikis aplinkai, nesukuriamas tarSos
Saltinis ir negeneruojamos atliekos;


https://www.esinvesticijos.lt/igyvendinimas-1/viesinimas

4.4.4.1 papunkciu — Tiekéjas jsipareigoja vykdant paslaugas laikytis Siy aplinkosaugos reikalavimy: mazinti
popieriaus sunaudojima, atsisakyti nebiitino dokumenty kopijavimo;

4.2 ar 44.44., ar 4.4.3 papunkCiu — prizai turi atitikti bent vieng i§ Siy kriterijy: bty ekologiskai
sertifikuoti arba skirti ilgalaikiam naudojimui (ne vienkartiniai) arba bity nematerialaus pobudzio
(paslaugos, patirtys). Tiek¢&jas sutarties vykdymo metu jrodymui, kad prizai ekologiskai sertifikuoti arba
skirti ilgalaikiam naudojimui (ne vienkartiniai), privalo pateikti vieng ar kelis $iy dokumenty: gamintojo
ir (ar) tiekejo techniniai dokumentai, gamintojo ir (ar) importuotojo, ir (ar) tiekéjo rasytinis patvirtinimas,
saugos duomeny lapas, gamintojo bandymy ataskaita, protokolas, gamintojo ir (ar) tiekéjo deklaracija
(pateikiant objektyvius jrodymus), aplinkosauginé produkto deklaracija, jrangos apraSymas, instrukcija
ar skaifiavimai, pripazintos jstaigos arba paskelbtosios (notifikuotos) institucijos atlikto bandymo
protokolas, priemoniy ir (ar) produkty, kurie bus naudojami atlikti paslaugg ar darbg, saraSas ir
dokumentai, jrodantys, kad priemonés ir (ar) produktai atitinka nustatytus reikalavimus, arba kiti
lygiaverciai jrodymai.




